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“pOR EL CUAL SE REGULA LA PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL EN EL
MUNICIPIO DE SABANETA ~ ANTIOQUIA, SE DEROGA EL ACUERDO MUNICIPAL
021 DE 1998 Y SE DICTAN OTRAS DIiSPOSICIONES”

El Concejo Municipal de Sabaneta, en uso de su atribuciones constitucionales y legales,
especialmente las conferidas por los numerales 7 y 9 del Articulo 313 de la Constitucion
Politica de la Republica de Colombia, y los articulos 3 y 4 de [a Ley 140 de 1994, Ley 9
de 1989, la Ley 134 de 1890, la Ley 136 de 1994, la Ley 387 de 1897, la Ley 388.de
1897, Ley 769 de 2002, la Ley 1551 de 2012, la Ley 1801 de 2016, el Acuerdo Municipal
04 de 2014, el Acuerde Municipal 27 de 2018.el Acuerdo Municipal 32 de 2018, el
Acuerdo Municipal 07 de 2019, el Acuerdo Municipal 010 del 2019, y demas normas

| concordantes aplicables,

ACUERDA
. CAPITULOI
DISPOSICIONES GENERALES

ARTICULO PRIMERO: OBJETO: Establecer la regulacion requerida para la fifacion de
elementos constitufivos de publicidad exterior visual, al igual que disponer donde pueden
ubicarse, que dependencias estén encargadas de su autorizacion y control cuando no se
ajusten a [a normatividad, en la jurisdiccion del municipio de Sabaneta — Antioguia.

ARTICULO SEGUNDO: AMBITO DE APLICACION; La publicidad exterior visual podra
fiiarse en los inmuebles rurales y urbanos del Municipio de Sabaneta que no se
encuentren incluidos en las restricciones estipuladas en el articulo 3 de la Ley 140 de
1994, en el marco de olras normas nacionales, del Plan Basico de Ordenamiento
Territorial, sus normas complementarias las que se mencionan en el presenie Acuerdo.

ARTICULO TERCERQO: PRINCIPIOS: Las normas contempladas en este Acuerdo se
aplicaran con arreglo a los siguientes principios:

a) Celeridad. Corresponde a las dependencias encargadas del registro y control de la
publicidad exterior visual o quien haga sus veces o ias Autoridades de Policta
encargadas de oficio 0 a peticion de parte, el impulso y aplicacion de los
procedimientos contenidos en esta normativa, suprimiendo tramites innecesarios y
evitando dilaciones injustificadas.

b) Eficacia. En la aplicacion de este principio se tendré en cuenta que las normas de
este Acuerdo logren su finalidad, removiendo de oficio o a peticién de parte,
obstaculos formales y vicios de procedimiento saneables.

c) Legalidad. Los actores intervinientes en la publicidad exlerior solo seran
investigados y sancionadas, por comportamientos que esten descritos como falta en
la Ley 140 de 1994, en el Codigo Nacional de Seguridad y Convivencia Ciudadana,
Régimen disclplinarlo para los servidores publicos, en el presente Acuerdo o aquellas
normas que se encuentren vigentes al momento de su realizacidn, o las normas que
complementen, modifiquen o sustituyan las antes descritas.

d) Buena fe. Se presume que la actuacion de los actores intervinientes en la publicidad
exterior en €! ejercicio de sus funciones se adecda a los postulados de la buena fe;
por tanto, su comportamiento debe ajustarse a yna conducta honesta, leal y
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conforme a los postulados de esta, observando las normas vigentes antes de
proceder a su respectiva fijacion.

Debido proceso. Los actores intervinientes en la publicidad exterior seran
investigados con observancia formal y material de las normas que determinen la
ritualidad del proceso en los términos establecidos en ta Constitucidn Politica, la Ley
y este Acuerdo.

Favorabilidad. La ley permisiva o favorable se aplicard, sin excepcion, de
preferencia a la restricliva o desfavorable.

Derecho de defensa y contradiccion. Durante la actuacion, el actor interviniente
en la publicidad exterior tiene derecho a ejercitar su defensa por st mismo o por
intermedio de apoderado, asi como conocer, controvertir las actuaciones y
decisiones del proceso y ejercer la doble instancia,

Presuncion de inocencla. El actor interviniente a quien se atribuya la comision de
una falta, se presume inocente mientras no se declare su responsabilidad.

Imparcialidad. En la actuacion procesal que se adelante contra el interviniente en |a
publicidad exterior se garantizara.la objetividad e imparcialidad.

Proporcionalidad. La sancion que se imponga al intervinienta en la publicidad
exterior, debe corresponder a |a gravedad de la falta cometida,

Rigor Subsidiario: Las normas contenidas en la Ley 140 de 1994 o la que regule la
publicidad exterior visual, pueden ser desarrolladas de manera mas estricta, pero no
mas flexible por ! Concejo Municipal, en virdud de competencias constitucionales
propias para dictar normas para [a proteccidn del paisaje.

Transparencia. Las actuaciones realizadas en capacidad de hacer publica la
informacion, el proceso de toma de decisiones y su adopeian acarde al aricule 11
de la Ley 140 de 1994.

m) Aplicacion de principios e integracién normativa. En la aplicacion def presente |

nj

o)

Acuerdo, prevaleceran los principios rectores contenidos en este y en la Constitucién
Politica. En lo no previsto en esta normativa, se aplicara lo dispuesto en la Ley 1437
de 2011 “Codigo de Procedimiento Administrativo y de lo Contencioso Administrativo
y la Ley 1564 de 2012 “Cédige General del Proceso”, las normas que la maodifiquen
o la complementen. :

Conservaciony prevéncién del medio ambiente. En la aplicacion del presente
Acuerdo Municipal, prevalecera la conservacion y preservacion del medio
ambiente, como el conjunto de acciones personales o grupales, para mejorar

y mantener las caracteristicas originales de los recursos naturales y evitar el
deterioro de la Fauna vy la Flora.

Responsabilidad social. En la aplicacién del presente Acuerdo Municipal, los
actores tendran la sostenibilidad y sustentabilidad, para mitigar el impacto
sobre el entorno ambiental y social.

ARTICULO CUARTO. CRITERIOS INTERPRERATIVOS DEL ACUERDO MUNICIPAL.
Cualquier diferencia interpretativa en las disposiciones de! presente Acuerdo se llenara
con las normas que regulen casos andlogos. A falta de estas, las dependencias
encargadas del registro y control de la publicidad exterior visual o quien haga sus veces
o las autoridades de policia encargadas, determinaran la forma de realizar los actos
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procesales con observancia de los principios constitucionales y los generales del derecho
procesal, procurando hacer efectivo el derecho sustancial.

CAPITULO I
REGLAS DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL

ARTICULO QUINTQ. PUBLICIDAD EXTERICR VISUAL. Es el medio masivo de
comunicacién destinado a informar o llamar la atencién del plblico a traves de elementos
visuales como leyendas, inscripciones, dibujos, fotografias, signos o similares, de manera
estatica o movil, visibles desde las vias de uso y dominio del espacic piblico, bien sea

peatonales o vehlculares, terrestres, fluviales, maritimas o aéreas, con dimension igual o
superior a ocho melros cuadrados (8 m?) e inferior a cuarenta y ocho metros cuadrados

(48 m?) en zona urbana y con dimensién igual o superior a ocho metros cuadrados {8 m?)
& inferior a sesenta metros cuadrados (60 m?) en zona rural.

PARAGRAFO: El cobro que se genere en cumplimiento del presente Acuerdo
Municipal, deberan estar acorde al Acuerdo Municipal 04 de 04 de noviembre de
2014 y el Acuerdo Municipal 032 del 27 de diciembre de 2018, o a las normas que
lo deroguen ylo modifiquen.

ARTICULO SEXTO. ELEMENTOS NO CONSIDERADOS PUBLICIDAD EXTERIOR
VISUAL. No se considera publicidad exterior visual para efectos del presente Acuerdo:

a. La sefializacion vial.

b. La nomenclatura urbana o rural.

¢. La informacién sobre sitios histdricos, turisticos y culturales, y aquella informacion
temporal de caracter educativo, cultural o deportivo que colequen las autoridades
publicas u ofras personas por encargo de éstas, que podra incluir mensajes comerciales
o de olra naturaleza siempre y cuando estos no ocupen mas del 30% del tamafio del
respeclivo mensaje o aviso. Tampoco se considera Publicidad Exterior Visual las
expresiones ariisticas como pinturas o murales, siempre que no contengan mensajes
comerciales o de ofra naturaleza

d. Las expresiones artisticas como pinturas o murales y grafitis, siempre que no
contengan mensajes comerciales, elementos o referencias a la marca o el nombre del
patrocinador, reguladas de conformidad con el Acuerdo 010 de 2019 por la norma que la
modifique, complemente o regule nuevamente.

e, Elementos de divulgacion polilica y propaganda electoral de conformidad con la Ley
130 de 1994 o la norma que la modifique, complemente o sustituya.

f. Las vallas institucionales que tienen por objeto comunicar actividades de los
organismos del Estado, Estas vallas son temporales y contienen informacion institucional,
preventiva, reglamentiaria o direccional sobre servicios, medidas o sistemas de seguridad
o transporte, construccién y reparacién de obras y vias, programas de recreacion, medio
ambiente, salud & higiene o comportamientos civices.

PARAGRAFO. En uso de sus facultades reglamentarias, la Administracion Municipal
reglamentara los avisos publicitarios, en concerdancia con lo establecido en las leyes 9
de 1989 y 388 de 1897, el Acuerdo Municipal 07 de 2019 a la norma que lo madifique,
derogue o sustituya.

ARTICULO SEPTIMO. DEFINICIONES DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL. Los
términos no definidos en la Ley 140 de 1994 y utilizados frecuentemente deben
entenderse de acuerdo con su significado natural. Para la interpretacién del presente
Acuerdo, las expresiones aqui utilizadas con maytscula inicial deben ser entendidas con
e} significado que a continuacidn se indica, Los términos definidos son utilizados en
singular y en plural de acuerdo como lo requiera el contexto en el cual son utilizados,
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Publicidad exterior visual y Murales. Entiéndase por publicidad exterior visual (vallas
y murales) todo anuncio utilizado come medio masivo de comunicacién, que permite
difundir mensajes publicitarios, civicos, comerciales, turisticos, culturales, institucionales,
artisticos, informativos o similares; que se coloca para su apreciacién visual en lugares
exteriores, en cualquier tipo de material, fijas y transitorias, instaladas en zonas verdes
de fa propiedad privada, cubiertas, terrazas o culatas de inmuebles construidos, siempre
y cuando su tamafio no supere las costas laterales de dichos inmuebles, lotes privados,
enire otros.

Cuando la publicidad exterior visual tenga forma irregular, el area se calculara de acuerdo
con el espacio efectivamente utilizado para fines publicitarios, la cual no podra superar
los cuarenta y ocho (48 m?) metros cuadrados. En estos casos, la dimension se tomara
desde el borde extrema inferior del elemento publicitario hasta el extremo superior y
demas costados utilizados.

Pantallas Electronicas. Son dispositivos compueslos de paneles o médulos de led
(diodos emisores de luz) o similares debidamente compuestos por leds RGB con los
cuales en conjunta forman pixeles y de esta manera se pueden mostrar caracteres,
textos, imagenes y video.

Mufiecos, inflables, globos, cometas y dumis. En cualquier tipo de material y cualquier
tamano.

Murales artisticos. Para los efectos de esta disposicién son murales artisticos los que
con caracter decorativo y con motives artisticos se pintan directamente sobre los muros
de las culatas de las edificaciones y muros de cerramiento. Estos murales no podran
incluir ningtn tipo de publicidad ni evocar marca, producto o seryicio alguno. Su finalidad
siempre sera artistica sin vulnerar los derechos de los demas ciudadanos.

Pasacalles o Pasavia. Son formas de publicidad exterior visual que tienen como finalidad
anunciar de manera eventual o temporal una actividad o evento, o la promocion de
comportamientos civicos, se exponen en diversos lugares como: vias, postes, columnas
0 Muros

PARAGRAFO: Para determinar |2 altura del elemento portante de ia publicidad exterior
visual, se tomara desde su cimiento o punte de instalacion, hasta el extremo superior de
ta publicidad exterior visual, el cual no deberd sobrepasar una altura méxima de 18
metros.

ARTICULD OCTAVO. REQUISITOS ESPECIFICOS DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR
VISUAL. Los elementos constitutivos de publicidad exterior visual deberan cumplir con
las siguientes caracleristicas:

a, Ensamble sobre estructura metélica u otro material estable, instalada con sistemas
fijos resistentes a los fendmenos de la naluraleza.

b. La estructura partante debera acoger [as normas técnicas de sismo resistencia NSR
10, o la norma que ia adicione, modifique y sustituya.

c. Toda publicidad exterior visual de lipo comercial que incluya en su contenido un
mensaje sobre salud, medio ambiente, cultural y/o civico, deberd incorporar mensajes
institucionales en al menos un diez por ciento (10%) de su area total o del tiempo de en
el que dure expuesto el mensaje cuando la publicidad se encuentre en medios
electrénicos o digitales.

d. No debera contener lenguaje o figuras que provoquen violencia hacia personas por su
género, raza, orientacién sexual o identidad cultural, religion, viclentando sus derechos
constitucionales.

e. No deberan contener escritos o figuras contrarias a la moral, al respeto por el orden
publico, ni que configuren un &cto de competencia desleal.
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f. Respetar las lineas de distribucién y transmision de energfa, guardando las distancias
establecidas en el Reglamento Técnico de Instalaciones Eléctricas- RETIE. Para los
demés elementos de servicio publico (alcantarillado, acueducto, gas, etc.), se deberd
cumplir con fo estipulado en los requisitos especiales de retiro establecidos para cada
tipo de servicio plblico, por la entidad competente. La publicidad exterior visual que utilice
servicios pdblicos debera cumplir con las condiciones estipuladas para su instalacion,
uso y pago.

g. Al momento de la instalacion se debera respetar la arborizacidn existente, no incurrir
en tala o poda de alglin arbal. §i después de la fijacién de la publicidad exterior visual se
requiere podar, talar o aprovechar un arbal con la finalidad de que permanezca la
publicidad, se deberan obtener los respectivos permisos, ante la autoridad ambiental
competente,

h. Podrén colocarse hasta dos (2) elementos que constituyan publicidad exterior visual
contiguas en un mismoe lugar de |a zona urbana y la zona rural, sosienidas en una misma
estructura fija, que se visualicen desde las vias de uso o dominio pilblico, bien sean
peatonales o vehiculares, terrestres o aéreas.

i. Siguiendo con los lineamientos del articulo 8 de la Ley 1228 de 2008 y demas normas
que le realicen adiciones, modificaciones o sustituyan, la publicidad exterior cuando se
instale en vias nacionales de primer, segundo y tercer orden del suelo rural, determinadas
en el Plan Basico de Ordenamiento Territorial de Sabaneta, dehera guardar una distancia
de sesenta (60) metros, (45) mefros y (30) metros, respectivamente. El metraje
determinado en este articulo se tomara la mitad a cada lado del eje de la via. :

En vias de doble calzada en zona residencial, la zona de exclusion se extenderd minimo
veinte (20) metros a lado y lado ds la via, que se mediran a partir del eje divisorio de cada
calzada hasta el extremo méas cercano de la publicidad exterior visual instalada en
propiedad privada,

ARTICULO NOVEND: PERMANENCIA DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL. La
publicidad exterior visual que cumpla con las condiciones previstas en la Ley 140 de
1994, las demés normas nacionales, el presente Acuerdo, el Flan Basico de
Ordenamiento Territorial y demas normas , podra permanecer instalada por el término
maximo de un (1) afo, prorrogable hasta por seis (6) meses o por el término que se haya
solicitado, teniendo en cuenta su caracter de permanencia o transitoriedad, segtin lo
definido en el presente Acuerdo Municipal, sin perjuicio de las facultades de vigilancia y
control que le corresponden a la Administracién Municipal,

CAPITULO 1Nl
DISPOSICIONES DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL

ARTICULO DECIMO. LOCALIZACION: Para la localizacion de Iz publicidad extetior
visual se debera tener en cuenta lo siguiente;

LUGARES PERMITIDCS Se podra colocar publicidad exterior visual en todos bienes de
propiedad privada del territorio municipal, de conformidad con la norma vigente, asi:

a. Enterrazas, cubiertas, muros medianeros y culatas de inmuebles canstruidos, siempre
y cuando su tamafio no supere los costados laterales de dichas inmuebles, en los
términos del literal c) del articulo 4 de Ia Ley 140 de 1994,

b. Se podré instalar a partir del lercer piso en terrazas, culalas y muros medianeros sin
exceder sus bordes mas extremos a partir del segundo piso acabado,

c. Podran localizarse hasta dos (2) elementos de publicided exterior visual contiguos en
un mismo inmueble, siempre que estén soportadas en una misma estructura fija y que
proyecten diferentes visuales hacia las vias de uso o dominio piblico.
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d. La estructura de la publicidad exterior visual no podra exceder |a dimension del area
total de las culatas y muros medianeros.

e. Sera necesario tener en cuenta las normas generales para su instalacion, en
concardancia con las siguientes proporciones en terrazas, culatas y muros medianeros:

Altura en pisos acabados Area en Metros2
Nivel de Piso acabado 3 12
Nivel de Pisc acabado 4 24
Nivel de Piso acabado 5 . 32
Nivel de Piso acabado 6 40
Nivel de Piso acabado 7en adelante 48

f. En las estaciones de servicio y en los parqueaderos para visitantes de los
establecimientos ubicados en areas comerciales, se podran instalar publicidad exterior
visual de la iinea de paramento hacia el interior a razén de una (1) por cada frente, con
sujecion a las normas generales y respetando las areas de circulacion vehicular y
peatonal, ast como [as de parqueo.

g. Segin lo dispuesto en la Ley 140 de 1994 y en la regiamentacion del Ministerio de
Transporte, o las normas que las adicionen, modifiquen o sustituyan, la distancia minima
entre cada publicidad exterior visual sera de ochenta (80) metros lineales por costado
privado de la seccion vial en area urbana y en zona rural la distancia sera de 250 metros
lineales sobre cada seccion vial. Dentro de los das (2) kildmetros de carretera siguiente
al limite urbano, podré colocarse una publicidad exterior visual cada doscientos (200)
metros lineales en €] mismo costado de la via; después de este kilometraje, se podra
instalar una {1) publicidad exterior visual cada doscientos cincuenta (250) metros lineales
por costado de via.

h. Tratandose de proyectos inmobiliarios, se permitir la publicidad exterior visual dentro
del sitio donde se desarrolle la obra o el proyecto inmobiliario, en el muro o elemento de
cerramiente de la misma conservando la distancia requerida con la publicidad exterior
visual mas préxima, o utilizando predios celindantes para cumplir con la distancia citada.

LUGARES NO PERMITIDOS: No se podran instalar en los siguientes sitios:

a. De conformidad con lo dispuesto en la Ley 9 de 1989 (Art 5), la Ley 1228 de 2008 (Art
2, B), Ley 388 de 1997, el Decrelo 1077 de 2015, el Acuerdo Municipal 07 de 2019 y
demas normas concordantes y reglamentarias, en las areas que constituyen espacio
piblico, salvo las excepciones contenidas en la normativa nacional vigente y en el
presente Acuerdo Municipal.

5. Areas libres publicas o privadas de un complejo vial y en los elementds constitutivos
de una seccidn vial.

c¢. Dentro del area de influencia (200 metros radiales) de los Bienes Inmuebles declarados
de Interés Cultural -BiC- de caracter Nacional, tomados a partir de los limites establecidos
en la respectiva declaracion del BIC dictada por el Ministerio de Cultura Nacional o quien
haga sus veces y segln lo establecido en el Acuerdo Municipal 07 de 2019, y demas
disposiciones legales.

d. Sobre la infraestructura, tales como postes de apoyo a las redes eléctricas y

| telefénicas, puentes, torres eléctricas y cualquier otra estructura de propiedad del Estado.

e. En areas residenciales o predominaniemente residenciales, de acuerdo a lo
establecido en el Acuerdo 07 de 2019 o |la norma que lo modifique o sustituya.

d. En fachadas, aleros, voladizos, tapasoles, enraces de las edificaciones y sobre techos
terminados en teja de barro y policarbonato,
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h. En Ja propiedad privada sin el consentimiento del propietario, tenedor o poseedor;

i. En las curvas pronunciadas de carreteras y autopistas. Se entiende por curva
pronunciada aquella que es inferior a 90°.

]. En las glorietas, a menos de ochenta (80) metros radiales tomados a partir del punto
central de la misma.

k. En los cerros tutelares, ecoparques, retirc de quebradas, tanto en cobertura como en
cauce natural.

I, En &reas plblicas o privadas de un complejo vial y en sus elementos constitutivos de
una seccion vial.

m. Tratdndose de proyectos inmobiliarios, no se podra instalar la publicidad exterior visual
por fuera del perimetro donde se realice la obra.

CAPITULO IV

DISPOSICIONES DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL DE PROYECTOS
INMOBILIARIOS

ARTICULO DECIMO PRIMERO. INSTALACION DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL
DE PRCYECTOS INMOBILIARIOS:

a. Su area no podra superar cuarenta y acho (48 m?) metros cuadrados.

b. Se debera respetar una distancia de 80 metros lineales por cada costado de cuadra,
esta distancia no aplica entre las vallas de muro o elemento de cerramientos

c. La distancia entre publicidad exterior visual ubicada en el muro o elemento de
cerramiento no podra ser inferior de ochenta (80m) metros lineales por costado de
cuadra.

PARAGRAFQ: Todos los proyectos inmobiliarios, inconclusos o con licencias
vencidas, deberan retirar la publicidad exterior visual instalada, o la secretaria de
gobierno a través de la subdireccion de espacio plblico o la secretaria de
Seguridad, Convivencia y justicia, a través de la(s) inspeccion{es) de policia o
quien haga sus, debera retirarla.

ARTICULO DECINO SEGUNDO. PERMANENCIA DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR
VISUAL DE PROYECTOS INMOBILIARIOS. La publicidad exterior visual de obhra civil
privada y la promocional de proyectos inmobiliarios podrdn permanecer durante el
periodo de ejecucién de la obra y hasta el recibo de la misma por parte de la dependencia
competente, sin perjuicio de las facultades de vigilancia y control que le carresponden a
la Administracion Municipal.

CAPITULOV
AUTORIZACION Y CONTROL DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL

ARTICULO DECIMO TERCERO. REQUISITOS PARA LA SOLICITUD DE
AUTORIZACION. Toda solicitud de registro de publicidad exterior visual deberd
acompafarse con lo siguiente:

a. Formulario salicitud de concepto favorable para instalacién de publicidad exterior ante
la Secretaria de Planeacion o quien haga sus veces.

b. Nombre y apellidos completos o razdn sacial del solicitante de la publicidad exterior
visual sobre la cual se anuncia, con su direccion fisica y de correo electrénica sila posee,
documento de identidad, NIT y demas datos necesarios para su lccalizacién,

¢. Direccién exacta del inmusble o terreno donde se ubicara la publicidad exterior visual.
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d. Nombre del titular de derechos sobre el inmueble en donde se ubicara o instalara la
publicidad exterior visual, con direccién, documento de identidad, NIT, teléfono y demas
datos para su localizacién.

e. Tipo de publicidad, tiempo de permanencia, categoria y contenido

f. Nombre o razén social del anunciante con direccion, documento de identidad, NIT,
teléfono y demas datos para su localizacion, en caso de que se cuente con dicha
informacion.

g. Copia de la autorizacion o contrato celebrado entre el solicitante de la publicidad
exterior visual y los titulares de los derechos sobre inmueble donde se instalara ia
publicidad exterior visual.

h. llustracion o fotografias de la publicidad exterior visual y franscripcion de los textos que
en ella apareceran, asi como sus medidas, en caso de que se cuente con dicha
informacion.

i, Poliza de responsabilidad civil extracontractual, que cubra las contingencias y los dafios
que puedan causar los elementos instalados, la cual debera mantenerse vigente mientras
se encuentre instalada la publicidad exterior visual.

De acuerdo al numeral 12 del articulo 140 de la Ley 1801 de 2018, la solicitud de permiso
debe ser anterior, a la fijacién o colocacion de la publicidad exterior visual.

Excepcionalmente, en casos de Urgencia Manifiesta, se podra instalar la publicidad
exterior visual, sin la solicitud de permiso, cuando se presenten situaciones relacionadas
con los Estados de Excepcion; cuando se trale de conjurar situaciones excepcionales
relacionadas con hechos de calamidad o constitutivos de fuerza mayor o desastre que
demanden actuacicnes inmediatas y, en general cuando se trate de situaciones similares
que imposibiliten acudir a los procedimientos comunes de permiso, ¢aso en el cual

después de superada la urgencia manifiesta en un término inferior a 2 dias habiles, se
debera realizar la solicitud ante la autoridad competente o el desmonte del elemento
publicitario.

PARAGRAFO PRIMERO: Para el registro de la publicidad exterior visual de promocién
y venta de proyectos inmobiliarios se debera incluir en la solicitud:

a. Copia del acto administrativo que otorga la licencia urbanistica.

b. El nombre de la firma constructora, disefiadara o de los profesionales que intervengan
en ella.

¢. El nombre y teléfono del instalador.

d. Copia del contrato de fiducia suscrito entre la empresa constructora y la empresa
fiduciaria.

PARAGRAFO SEGUNDQ: El registro de la publicidad exterior visual en vehiculos
piblicos, distintos a los de servicio plblico, denominado carro valla, procede cuando
contenga mensajes comerciales y excepcionalmente, cuando tengan una dimension que
exceda los ocho (8m2) metros cuadrados que dispone como dimension maxima la norma
de avisos.

El interesado debera cumplir con los requisitos exigidos para la publicidad exterior visual
y debera relacionar el tipo, clase y placa del vehiculo, anexando permiso del propietario
del vehiculo cuando éste no perienezca al solicitante, ademéas del concepto emitido por
la Secretaria de Movilidad y Transito del Municipio de Sabaneta.

PARAGRAFO TERCERO: A mas tardar dentro de los cinco (5) dias siguientes a la
notificacion del acto administrativo que autorice la publicidad exterior visual, el titular de
ta autorizacion, debera allegar a la secretaria de Planeacidn, copia de |a correspondiente
garantia de responsabilidad civil extracontractual, documento que hara parte integrante
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del expedienie de solicitud y de acuerdo a (o establecido en el literal i, del presente
Acuerdo Municipal.

En caso de no cumplir con lo establecido, se autoriza el desmonte de la publicidad por
parte de la Subdireccion de Espacic Pablico, sin que se pierda mérito para iniciar el
procedimiento sancionatorio contemplado por la Ley 1801 de 2016, a través de las
inspecciones de policia, adscritas a la Secretaria de Seguridad, Convivencia y Jusficia.

PARAGRAFO CUARTO: Para lograr el cumplimiento de lo establecido en el presente
Ariculo, se entiende |a siguiente estructura de procesos:

a. Corresponderd a la secretaria de planeacion o quien haga sus veces, adelantar el
procedimiento administralivo que establezca |la autorizacidn o negacién: Para Ia
ubicacion, renovacidn y liquidacién, que permite la publicidad exterior visual en lo
términos establecido por el presente Acuerdo Municipal o por la norma que [o modifique
o susfituya.

b. Correspondera a la Subdireccidn de espacio Publice, adscrita a la Secretaria de
Gobierno o quien haga sus veces, ejercer la vigilancia y control de la publicidad exterior
visual autorizada; para ello la Secretaria de Planeacion, debera enviar copia nofificada
del respectivo acte administrativo que autorice o niegue la publicidad exterior visual en lo
términos establecido por el presente Acuerdo Municipal o por la norma que lo rige,
modifique o sustituya. :

¢. Correspondera a la secretaria de Seguridad, Convivencia y Justicla, o guien haga sus
veces, a través de las correspondiente(s) inspeccién(es) de policia © quien haga sus
veces, impener las sanciones a que haya lugar, en los términos de la Ley 1801 de 20186,
en caso de establecerse alglin incumplimiento por parte de alguna persona natural o
juridica, de derecho publico o privado de establecido en el presente Acuerdo municipal o
por la norma que lo modifique o sustituya.

d. Correspondera a la Secretaria de haclenda o quien haga sus veces, establecer (os
valores de liquidacion en [os términos del Acuerdo municipal 04 de 2014, o de ia norma
que modifique ¢ sustituya.

ARTICULO DECIMO CUARTO: ACTO ADMINISTRATIVO DE AUTORIZACION. El acto
por el cual la Administracion Municipal autorizd |a instalacién o colocacion de publicidad
exterior visual debera contener cuando menos la siguiente informacion:

a. Nombre o razén social del autorizado de la publicidad, junto con su direccion,
documento de identidad, Nit y demas daios necesarios para su localizacion.

b. Ubicacion exacta de Ia instalacion de la publicidad exterior visual.

. Un breve recuento de la actuacidn administrativa seguida en el proceso.

d. Los elementos de hecho y de derecho que sustentan la decisidn,

e. Decision de fondo frente a la solicitud de autorizacion de registro de publicidad exterior
visual.

f. Numero de Resolucidn o de autorizacién de la publicidad exterior visual,

g. Los recursos que proceden y el término para interponerlos.

ARTICULO DECIVMIO QUINTO: VIGENCIA DE LA AUTCORIZACION: El término de
vigencia del registro de la publicidad exterior visual correspondera a ia tipologia de la
misma, determinada de Ia siguiente forma:

a. Comercial: Tendra vigencia definida por el término que se solicite sin superar Un (1)
aiio, prorregable hasia por seis (8) meses, contados a partir de la nofificacion del acto
administrativo que otorga el registro de publicidad exterior visual del municipio de
Sabaneta-Antioquia.
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b. Transitoria: Es la publicidad que se instala o exhibe con el fin de dar a conocer un
espectaculo, evento lransitorio y eventos de ciudad. Se podra instalar previo al evento,
hasta por treinta (30) dias calendario, incluyendo el término de la duracion del evento,
Para el caso de la publicidad fransitoria de patrocinio, solo se permitira su exhibicion
durante &l evento hasta su culminacion.

c. De promocién o Venta da Proyecto Inmobiliario; Tendré una vigencia igual a la
ejecucion de la obra y 15 dias habiles mas.

ARTICULO DECIMO SEXTO: RENOVACION DE LA AUTORIZACION. Ei responsable
de la publicidad exterior visual antes del vencimiento podra solicitar a la Secretaria de
Planeacién o quien haga sus veces la renovacion de la vigencia del registro, siempre y
cuando cup'lpla con las normas vigentes.

Cada vez que se modifique técnicamente la publicidad exterior visual registrada, dentro
de |a vigencia del registro debera informarse a la Secretaria de Planeacion o quien haga
8US veces, :

PARAGRAFO: Si la publicidad exterior visual se trasladara de lugar, se deberd, en
cualquier caso, solicitar el registro de autorizacion nuevamente.

ARTICULO DECIMO SEPTIMO; PERDIDA DE LA AUTORIZACION. La autorizacién de
la publicidad exterior visual perdera su vigencia cuando posterior a este, se modifiquen
las condiciones normativas o facticas con las cuales se autorizd el registro;

en cuyo caso, la dependencia competente adelantard las actuaciones respectivas
tendientas a las medidas correctivas.

En estos casos, tendra dos (2) meses para adecuarse a la norma o refirar el elementa.
Vencido este término la Secretaria de Goblerno o quien haga sus veces del Municipio de
Sabaneta — Antioquia, ordenard al responsable de la publicidad exterior visual su
desmonte en un término de tres (3) dias habiles, vencidos los cuales ordenard su
remocién a costa del infractor.

ARTICULO DECIMO OCTAVOQ: CONTROL DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL.
La Subdireccion de Espacio Piblico del Municipio de Sabaneta - Anticquia o quien haga
sus veces, llevara el control de la publicidad exterior visual en cuante a su autorizacion,
requisitos especificos y condiciones de instalacion, contenidos y demas normas técnicas
contempladas en el presente Acuerdo y 1a normativa nacional vigente.

ARTICULO DECIMO NOVENO: SANCIONES Y/O MEDIDAS CORRECTIVAS. Por el
incumplimientc de estas disposiciones el alcalde, o quien éste delegue, mediante
resolucién motivada impondra la sancidn que esté estipulada en la Ley 1801 de

2016 codigo Nacional de Policia o las normas que lo adicionen, modifiquen o sustituyan.

La multa se impondra al responsable de contrariar [a normatividad vigente en la maleria.

ARTICULO VIGECIMO: RETIRO O'DESMOCNTE DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR. La
publicidad exterior visual que sea removida por la Administracién Municipal y no sea
reclamada por el propietario dentro de los cuarenta (45) dias calendarios siguientes a la
fecha de la ejecutoria de ia resolucion que ardene su remaocion, podra ser donada por la
Administracién Municipal a un establecimiento de asistencia social.

El desmonte estara a cargo de |os obligados, en este orden de prioridad:
a. Comercializador.

b. Anunciante.

c. Propietario de la estructura.
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En caso de incumplimiento de! desmante del elemento, sera la Subdireccidn de Espacio
Piablico del Municipio de Sabaneta, o quien haga sus, hara ef desmonte a costas del
infractor, caso en el cual la Administracién Municipal no se responsabiliza del deterioro o
dafio en los mismos, generado por la morosidad del propietario en su retiro y reclamacién.
Los costos de bodegaje también estaran a cargo del propielario de los elementos
refirados.

La violacién de las disposiciones normativas aplicables a la publicidad exterior visual dara
jugar a la imposicion de sanciones, a cualguiera de los sujelos vinculados a |a actividad.

PARAGRAFO PRIMERO: Cuando el desmonte se realice por parie de la Subdireccion
de Espacio Pablico en los términos contemplados en el presente articulo, El titular de la
autorizacién yfo propietario de ia publicidad exterior visual, sera responsable del pago del
desmonte y bodegaje del mismo. . .

PARAGRAFO SEGUNDO: Correspondera a la secretaria de Seguridad, Convivencia y
Justicia o quien haga sus veces a través de la(s) inspeccion(es) de policia la aplicacion
del presente articulo en los términos de la Ley 1801 de 20186.

CAPITULO VI
DISPOSICIONES FINALES

ARTICULO VIGECIMO PRIMERO: TRANSITORIEDAD. La publicidad exterior visual
que cuente con autorizacidn a la entrada en vigor del presente Acuerdo, dispondra de un
plazo improrrogable de seis (6) meses para solicitar la autorizacién segin las
disposiciones contenidas en el presente Acuerdo.

Cuando dos (2) 0 méas elementos de publicidad exterior visual ya instalados, busquen su
actualizacion en virtud de este Acuerdo ¥ por lo tanto soliciten autorizacion, en el mismo
silio 0 sean excluyentes el uno del otro, se tendra en cuenta la antigliedad del permiso o
registro que amparaba su Ubicacion después de valorar su legalidad,

En el evento que no posea autorizacion anterior, se lendrd en cuenta el orden de
presentacion de 1a solicitud.

Para llevar a efecto lo anterior, el responsable de la publicidad exterior visual en mencién
deberéa presentarse a la Secretaria de Planeacion o quien haga sus

veces, con el fin de acreditar las respectivas autorizaciones y hacer efectivo lo dispuesto
en este articulo.

La publicidad exterior visual que, a la fecha de entrada en vigencia del presente Acuerdo,
se encontraba autorizada y la cual en aplicacion de la nueva reglamentacion no podra
obtener el registro por encontrarse prohibida, podra permanecer hasta dos (2) meses
luego de entrar en vigencia la presente reglamentacion.

PARAGRAFO: La publicidad exterior visual que no cuente con ningdn tipo de
autorizacion o permiso debera ser registrada dentro de un plazo no mayor a tres (3)
meses a solicitud del anunciante.

Las solicitudes de autorizacién se evaluaran teniendo en cuenta lo estipulado en este
acuerdo, vencido este plazo la publicidad visual que no esté regisirada se le aplicara las
sanciones y/o medidas correclivas establecidas en el presente Acuerdo y en la Ley 1801
de 2016 o las que la modifiquen y/o deroguen.
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ARTICULO VIGECIMO SEGUNDO: DEROGATORIA DE AUTORIZACION. Seis (6)
meses después de Ja entrada en vigencia del presente Acuerdo Municipal, se entenderan
derogados todos los registros yfo permisos de publicidad exterior visual anteriores al
mismo, en concordancia con lo establecido en el articulo anterior, por tanto, antes del
vencimiento de este término deberan tramitarse ante la Secretaria de Planeacion del
Municipio de Sabaneta ~ Antioquia o quien haga sus veces las nuevas autorizaciones de
la publicidad exterior visual que cumplan con los requisitos establecidos en el presente
acuerdo.

ARTICULO VIGECIMO TERCERQD: OBLIGATORIEDAD. Considerado este Acuerdo en
su conjunto en cada uno de los titulos, capitulos y articulos de que se compone, forma la
regla establecida por el Concejo Municipal de Sabanela en virtud de sus competencias
constitucionales propias para dictar normas para |la proteccion al ambiente y del paisaje,
conforme a lo sefialado por los articulos 313 y 330 de la Constitucién Palitica de
Colombia, a la cual es un deber de los pariculares y las autoridades Municipales
ajustarse.

ARTICULO VIGECIMO CUARTO: REGLAMENTACION. Facltese af Alcalde Municipal
para reglamentar el presente Acuerdo municipal dentro de los seis (6) meses siguientes
a su sancion y publicacion legal.

PARAGRAFO: La presente facullad protempors, se extiende a los elementos excluidos
por el Ariculo 15, inciso 3° de la Ley 140 de 1994

ARTICULO VIGECIMO QUINTO: VIGENCIA Y DEROGATORIA. El pfesente Acuerdo
fige a partir de la fecha de su sancién y publicacion legal, deroga el Acuerdo Municipal
N°. 021 de 1998 y todas |as disposiciones que le sean contrarias.

Dado en Sabaneta a los treinta (30) dias del mes de agosto del afie Dos Mil Veintiuno
(2021), después de haber sido discutido y aprobado en los dos debates legales, pasando
en primer debate por la comision conjunta primera, segunda y tercera, en la fecha 24 de
agosto del afio 2021 y segundo debate en plenaria, en la fecha 30 de agosto del afio

i

ALDERJAMER CRUZ OCAMPO
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